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RESUMO

O artigo analisa o discurso de Luiz Inécio Lula da Silva na campanha a presi-
dente de 2022, considerando-o como producao simboélica. Sao analisadas as
palavras picanha, churrasquinho e povo como elementos centrais de uma estra-
tégia discursiva objetivando estabelecer elos de identificagao entre Lula e os
receptores do discurso e estigmatizar o candidato de extrema direita Jair Bol-
sonaro. A analise é desenvolvida com base em conceitos de Pierre Bourdieu
e Jesus Martin-Barbero, como poder simbélico, habitus de classe, posicao de
classe, campo politico, opinido politica delegada e reflexiva, mediacao entre
emissores e receptores, identidade e trajetdoria. Analisa-se a eficacia do discur-
so de Lula, as interpretacdes de seus receptores e as relagdes entre o simbolis-
mo do discurso e os propdsitos politicos do entao candidato Lula para a socie-
dade brasileira, considerando as posi¢des das classes dominadas e da “nova
burguesia nacional”.

Palavras-chave: Luiz Inacio Lula da Silva. Capital simbdlico. Poder simbdlico.
Discurso politico. Elei¢oes presidenciais brasileiras.

ABSTRACT

The article analyses Luiz Inacio Lula da Silva’s discourse in the 2022 presi-
dential campaign, considering it as a symbolic production. The words pi-
canha (rump steak), churrasquinho (barbecue) and povo (people) are analyzed
as core elements of a discursive strategy aimed at establishing links of identi-
fication between Lula and the receivers of his discourse, as well as promoting
the stigmatization of far-right candidate Jair Bolsonaro. The analysis is based
on concepts from Pierre Bourdieu and Jesus Martin-Barbero such as symbolic
power, class habitus, class position, political field, delegated political opinion
and reflexive mediations between senders and receivers, identity and trajecto-
ry. The effectiveness of Lula’s discourse and the interpretations of its receivers
are analyzed, as well as the relationship between discourse’s symbolism and
the political aims of Lula the candidate for Brazilian society, considering the
positions of the dominated classes and the “new national bourgeoisie”.

Keywords: Luiz Inacio Lula da Silva. Symbolic capital. Symbolic power. Polit-
ical discourse. Brazilian presidential elections.
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1. INTRODUCAD

As elei¢bes presidenciais de 2022 foram marcadas por intensa disputa simbolica
entre os principais candidatos, Lula e Bolsonaro, sendo as redes sociais o espago de maior
impacto comunicacional, superando meios de comunicagdo mais tradicionais.

Ao contrério das redes sociais, nestes ultimos a capacidade de retransmissdo de
mensagens pelos agentes receptores é significativamente menor em virtude da quase total
indisponibilidade de recursos tecnoldgicos proprios.

A eficacia comunicacional das redes sociais se deve em grande parte a_integragdo
progressiva e veloz entre os que compartilham as mensagens que circulam. Nelas, a repro-
dugdo ampliada e continua de mensagens se faz em propor¢ao geométrica, e tende a ser
alterada a condi¢do dos receptores. Estes podem ser também emissores, ndo se limitando
ao consumo de mensagens de terceiros, assumindo a condi¢do de produtores, intervindo
em formulagdes originais e disseminando-as em circulos sociais de sua escolha. Condigao
inédita em termos de comunicagdo néo presencial, s6 realizavel por for¢a de maiores possi-
bilidades individuais de manuseio dos meios midiaticos pertinentes as redes, isto é, celulares,
e pela ampliacdo mundial do mercado consumidor desses meios'.

Todavia, mesmo com as transformagdes recentes nos meios de comunicagao, pro-
dutoras de efeitos expressivos no campo politico, mensagens permanecem sendo expressdes
discursivas. Como tais, sdo produg¢des simbolicas de agentes sociais posicionados em cam-
pos sociais, em interagdo com os demais agentes neles inseridos®. A analise das produgoes
simbolicas deve ter em conta as caracteristicas da estrutura do campo em que elas sdo for-
muladas. Estruturas estruturantes da elaboragao e disseminagdo dessas produgoes, gerando
efeitos sobre os modos empregados pelos que as produzem e difundem e sobre as formas de
recep¢do dos que constituem suas “audiéncias’, as quais, com o advento das redes sociais,
podem ter potenciais novos emissores.

Independentemente de mudangas tecnoldgicas, os receptores nao sao agentes pas-
sivos, e sim ativos intérpretes de toda produgdo simbolica. Como Martin-Barbero (2006)
salientou, as interpretagdes se fazem em processos continuos de recodificagdo e ressignifi-
cagdo mediados por dispositivos culturais pertinentes aos receptores. Martin- Barbero, ao
sublinhar as mediagdes presentes nos processos comunicacionais — influéncia dos “estudos
culturais™ —, se aproxima de analises de Bourdieu, as quais também atentam para a nao
passividade dos agentes sociais, ressaltando que interpretagdes sdo praticas sociais concreti-
zaveis gragas a dispositivos dos habitus de classe que os agentes sociais portam, incorpora-
dos pelos processos de socializacdo. As interpretagdes podem produzir, com subsequentes
efeitos politicos, identificagdes ou, inversamente, distanciamentos e reagdes negativas entre
emissores e receptores.

1 Apesar do custo elevado, o ingresso de novos modelos no mercado é acompanhado de intensa oferta
de crédito a potenciais consumidores, mesmo em sociedades de grande desigualdade de renda como a
brasileira, favorecendo a recomercializagdo de produtos antigos e proporcionando a disseminagdo do uso
de smartphones ou androids em nimero muito superior ao de tablets ou computadores pessoais.

2 As mengdes a campo social, bem como a habitus de classe e tipos de capital, se referem a conceitos de
Pierre Bourdieu.

3 Os "estudos culturais” integram o cenério das ciéncias sociais em momento contemporéaneo a difuséo das
obras que tornaram Bourdieu internacionalmente reconhecido, as relativas aos sistemas de ensino e, logo
depois, A Distin¢ao (Bourdieu, 2007), para muitos seu trabalho fundamental.
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Nesse sentido, os discursos presentes no campo politico devem ser analisados con-
siderando-se propriedades dos agentes sociais que o integram, como as suas posi¢des no
espaco social e as relagdes entre eles, mesmo quando néo explicitas.

A analise de um discurso pronunciado em uma situagdo publica deve atentar para
o fato de que o agente que o pronuncia se encontra na condi¢ao de produtor e disseminador
de mensagens que, direcionadas necessariamente a audiéncias especificas?, sio sempre a ex-
pressdo de uma opinido politica referente a certo aspecto da sociedade. Igualmente, é preciso
considerar que, mesmo de modo metafdrico, o discurso também se direciona a agentes em
posicgdo antagdnica no campo politico. Da mesma maneira, é necessario apreender as carac-
teristicas dos agentes que se encontram na condigdo de receptores. Tanto dos que de forma
imediata recebem o discurso, constituindo-se nos seus primeiros intérpretes e avaliadores,
quanto dos que dele tomam conhecimento posteriormente.

Além das expectativas dos emissores em relagdo a audiéncias especificas, por forca
das propriedades dos agentes que as integram, como no caso dos partidos de esquerda, que,
salvo excegoes, buscam privilegiar as classes dominadas como seu publico, a importancia de
atentar para caracteristicas dos receptores se deve ao fato de as audiéncias de um dirigente
partidario, na condi¢do de candidato, excetuando-se as claques profissionais, tenderem a
estabelecer com este uma relagao ndo racionalmente objetivada, mas emocional, de pronto
apoio ou rejeicdo imediata. Tal aspecto reafirma a dimensdo a ser dada na analise a condi-
¢do existencial dos receptores, as suas posicoes de classe, sem se desconsiderarem outros
aspectos, como sexo, etnia e crencas religiosas. Aspectos importantes, mas nao tao funda-
mentais quanto a posicdo de classe, visto que os dispositivos internalizados pelos processos
de socializagdo constituem habitus de classe, e ndo primordialmente de sexo ou etnia.

Os agentes sociais, segundo sua posicdo de classe — internamente a esta, as diferen-
ciagOes pertinentes as posses de capital econémico e de capital cultural legitimo® — tendem
a se distribuir de modo diametralmente oposto nos campos sociais. No campo politico, isso
pode significar fortes antagonismos de interesse, manifestos em opinides politicas de sentido
igualmente antagonico. Discursos do campo politico ndo s6 afirmam proposi¢des de uma
agenda de interesses, que se legitima pela posicdo de for¢a ocupada pelo agente no interior
do campo. Sdo armas de denegacdo de interesses e atos classificados como antagonicos, des-
legitimando-os como intrinsecamente prejudiciais aos agentes que se pretende representar.
Mas as confrontagdes no campo politico ndo ocorrem somente através de embates diretos
e presenciais, como é comum, além de nos confrontos coletivos de violéncia fisica, nos de-
bates midiaticos em que lideres politicos (candidatos ou néo) direcionam afirmagdes contra
adversarios mais diretos.

As confrontagdes podem ocorrer sem mengdo direta a adversdrios, resultado de
acoes nem sempre produzidas de forma totalmente racionalizada ou por meio de produtos
elaborados de marketing politico. Porém, mesmo de forma obliqua, tendem a proporcionar
efeitos de identificagdo (ou, inadvertidamente, de rejeicdo) em segmentos sociais compostos

4 Mesmo que o pronunciamento se faga em uma situagdo que permite a impressdo de ter sido destinado
a audiéncia heterogénea e, portanto, indiferenciada, como a de uma entrevista televisiva ou radiofénica, a
mensagem sempre objetiva atingir privilegiadamente, por forca da énfase dada a alguma expressao ou pela
prépria escolha dela, um preciso publico em particular, de um ou alguns determinados segmentos sociais.

5 Os conceitos de capital econémico e capital cultural, em seus diferentes tipos, sdo discutidos
detalhadamente por Bourdieu em diversas de suas obras, e mais enfaticamente no curso oferecido no
College de France em 1983-1984. Veja-se Bourdieu (2023).
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Pierre Bourdieu (1930-2002)
antropdlogo colombiano

, sociélogo francés (esq.), e Jesus Martin-Barbero (1937-2021), semidlogo e

por potenciais bases de apoio ou, em processos eleitorais, possiveis eleitores. No ultimo caso,
estes, conforme os atributos de um candidato, podem reconhecé-lo, se nao como igual, ao
menos como préximo, conhecedor de suas aspiragdes e possivel concretizador delas.

Frases proferidas em campanha podem, gracas sobretudo as redes sociais, ganhar
inusitadas audiéncias, gerando interpretagdes nao controlaveis por candidatos ou partidos
apoiadores. Repercussoes positivas de falas ou gestos podem se transformar em inesperados
simbolos ou slogans e “palavras de ordem” De igual modo, por vezes alheio a vontade de
candidatos e quadros partidarios, podem se constituir em instrumentos educativos, nio em
sentido “escoldstico”, mas no de “educacido politica’, de meio de producio e disseminagdo
de opinido politica, propiciadores de afirmagdo de interesses de segmentos sociais ou, ao
menos, de desejos pouco criveis de realizacdo, geralmente em func¢do da posi¢ao de classe
desses segmentos.

Em face dessas observagoes, frases de um discurso concernente ao campo politico
podem ser objeto de estudo de dreas de conhecimento como Ciéncias Sociais, Comunicagdo
e mesmo Educa¢io, dados os efeitos a que estdo relacionadas, sobretudo em momentos de
acirramento da luta politica, com possibilidade de maior instabilidade e crise institucionais
como as vivenciadas no Brasil dos ultimos dez anos, marcados pelo espectro do extremismo
conservador e de matiz fascista.

Assim sendo, procuramos analisar frases de um dos discursos de Lula que mais ga-
nhou destaque no curso da campanha eleitoral de 2022: “O povo vai voltar a comer picanha
e fazer churrasquinho”, pronunciada em setembro do mesmo ano e, em formato semelhante,
em entrevista a telejornal de grande audiéncia do pais.
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Devemos atentar para o fato de o emissor
manifestar — ou ndo — propriedade que
assume fundamental importancia, nao so,
mas em especial, no campo politico, para a
configuracao eficaz de vinculos entre ele e
sua audiéncia: a espontaneidade do seu falar
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2. EMISSORES E RECEPTORES: IDENTIFICACOES, DISTANCIAMENTOS E ANTAGONISMOS

Para a compreensdo do poder simbolico do discurso pronunciado, consideramos
centrais trés aspectos das frases de Lula: o aspecto linguistico, o contexto em que foram pro-
nunciadas e as possibilidades de identifica¢do entre emissor e receptores.

No tocante ao aspecto linguistico, as caracteristicas discursivas das frases nos per-
mitem apreender, sob enfoque prioritariamente socioldgico, relagdes que se estabelecem
entre as palavras nelas presentes e os dizeres e os contextos proprios as classes subalternas.
Para tal empregamos analises de Bourdieu sobre a constru¢io da opinido politica, acrescidas
de consideragdes de Martin-Barbero acerca das mediagdes nas relagdes entre emissores e
receptores no processo de comunicagdo e o apontado por Foucault quanto as relagdes entre
imaginacdo e linguagem, em especial o papel da primeira na formulagdo da segunda. Con-
forme suas palavras: “A imaginac¢do [é] aquela que permite comparar, autoriza a linguagem.”
(Foucault, 1992, p. 221) A imagina¢do se manifesta obrigatoriamente pela linguagem, cuja
analise ndo pode ser empreendida separada do exame das estruturas constituintes do espago
social, dos diversos campos sociais e dos modos como neles os agentes se relacionam entre si.

Seguindo-se a perspectiva de Bourdieu, “as relagdes de comunicagio sao, de modo
inseparavel, sempre, relagdes de poder que dependem, na forma e no contetido, do poder ma-
terial ou simbolico acumulado pelos agentes envolvidos nessas relagdes” (Bourdieu, 1989, p.
11). Assim, o poder simbolico de uma palavra ndo se concentra na palavra em si. Sua for¢a
ilocucionaria, ainda segundo Bourdieu (2008), resulta da posi¢do no espago estruturado em
que ¢ inscrita, pronunciada. E a estrutura desse espaco e as relagoes que o constituem que
lhe propiciam poder simultdneo de representacio e identificacdo; poder simbdlico proprio a
estratégias discursivas que atuam sobre o imaginario dos agentes sociais, dando sentido aos
significantes, mesmo quando os emissores nao agem de forma planejada, objetivamente racio-
nalizada. Nesse caso, devemos atentar para o fato de o emissor manifestar — ou nao — pro-
priedade que assume fundamental importancia, ndo s6, mas em especial, no campo politico,
para a configuragio eficaz de vinculos entre ele e sua audiéncia: a espontaneidade do seu falar®.

6 Uma fala arquitetada para ser esponténea ou a construgdo de um ato interessado apresentado como
desinteressado, por mais que racionalmente planejadas, terminam prejudicadas pelos efeitos incontrolaveis
para o agente executor, provocados pelo habitus de classe de que ¢é detentor e que o distingue dos agentes
socialmente subalternos, com os quais procura artificialmente compartilhar modos de ser.
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A linguagem espontanea, segundo Foucault (1992), vai além da figura da palavra e
nao prescinde do jogo da imaginagao, isto ¢, da conformagao de semelhangas entre as ima-
gens produzidas pelo emissor e as interpretacdes dos receptores. A espontaneidade na fala
do dirigente politico ndo raro ¢é classificada pelo senso comum dos socialmente subalternos
como sinal de sua “autenticidade”, aspecto que assume dimenséo singular quando se trata de
quadros de partidos politicos de esquerda.

Bourdieu aponta os motivos dessa singularidade ao analisar a produgéo, difusdo e
incorporagio de opinides politicas (Bourdieu, 2007). Nas sociedades contemporaneas, a pro-
dugdo de opinides politicas é cada vez mais resultante da agao de conjuntos, sempre mais nu-
merosos, de especialistas de diversas dreas do campo cientifico, no qual estao situados ou dele
sdo oriundos. A presenca e a intervengao sistematicas de especialistas dotados de maior posse
de capital cultural legitimo implicam duas importantes, porém distintas, situagdes nos par-
tidos politicos, com efeitos significativos na reprodugio de processos de dominagéo politica.

Dado que os “discursos eruditos podem extrair sua eficacia da correspondéncia
oculta entre a estrutura do espago social no qual sdo produzidos, e a estrutura do campo das
classes sociais no qual os receptores estdo situados e em relagdo ao qual eles interpretam a
mensagem” (Bourdieu, 2008, p. 27), conformam-se situagdes muito diferentes nos partidos
politicos em func¢do das caracteristicas dos segmentos sociais que, em tese, constituiriam
suas bases de apoio.

Para os partidos que buscam representar as classes dominantes (em seu conjunto ou
apenas fragoes especificas dessas classes), a proximidade de dominio de capital cultural legi-
timo entre produtores de opinido politica, dirigentes desses partidos e potenciais represen-
tados seria bem estreita’. Resultado da cada vez mais elevada e prolongada escolarizagao dos
representados, que facilita tanto a compreensédo das proposi¢des partidarias como o apoio a
elas, exceto, por vezes, em conjunturas de intensa crise politica e conflitos de representagao
do conjunto das classes dominantes®.

De modo inverso, os partidos de esquerda se defrontam com situagdo mais proble-
matica. Como nos partidos conservadores, a formulagdo das opinides politicas é igualmente
cada vez mais resultante da agdo de especialistas. Essas opinides tendem a ser expostas origi-
nalmente em formatos mais eruditos, mesmo quando sdo expressdo de senso comum douto’.
Entretanto, diferentemente do vivenciado nos partidos conservadores, nao ha significativa
e mais imediata similaridade quanto as posses de capital cultural legitimo e de capital po-
litico entre produtores de opinido politica, dirigentes e possiveis representados. Existe, nao
raro, grande probabilidade de a ndo similaridade propiciar distanciamento ou verdadeiros
hiatos entre as opinides politicas expressas por dirigentes e as percepgdes presentes no senso
comum dos segmentos sociais que os primeiros pretendem representar e conduzir politica-
mente, mesmo havendo, a principio, interesses compartilhdveis entre uns e outros.

Os potenciais representados pelos partidos de esquerda sdo constituidos predomi-
nantemente por integrantes das classes subalternas e dominadas (operarios, camponeses,

7 Situagdo atualmente alterada pelo crescimento de partidos de extrema direita, que, como tatica de atragdo
de segmentos pouco letrados, ndo s6 mas especialmente da pequena burguesia, desqualificam no todo ou
em parte o capital cultural legitimo, em especial o de cunho cientifico.

8 Um exemplo recente na histéria brasileira seria a crise do governo Collor, afastado da Presidéncia, apesar
do apoio quase total das classes dominantes nas eleicdes de 1989, conforme Martuscelli (2012).

9 Expressdo empregada por Bourdieu para designar formulagdes de aparéncia cientifica, mas que sdo
apenas opinides nao objetivadas, com interesses particulares, sob forma “erudita”.
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camadas baixas da pequena burguesia e “proletarizados” em geral). Em sua maioria tém
menor posse de capital econdmico e ndo dispéem de capital cultural legitimo, por efeito
dos processos de escolarizagdo por eles vivenciados, caracterizados por menores percursos
escolares e realizados de modo negativamente diferenciado™.

Assim, o “problema da comunica¢do” constitui um dos maiores dilemas enfrentados
pelos partidos de esquerda. Dificuldade sempre presente, dado néo ser impossivel o afastamen-
to de bases de apoio em virtude de incompreensao sobre diretrizes politicas assumidas por che-
fias partiddrias, as quais podem ser interpretadas como contraposi¢do a anteriores consensos
sobre principios politicos'’.

Essa ameaga latente e constante de ruptura entre quadros e bases avoluma a importan-
cia da percepgio de espontaneidade (e de “autenticidade”) para a configuragdo da identificagdo
politica e do partilhar de opinides politicas. Especialmente quando se amplia o espectro de
eleitores, diferenciando-se o “novo eleitorado” dos nucleos partidarios originais, dotados de
maior homogeneidade ideoldgica, mais se torna crucial a identificagao entre quadros de maior
expressao — como ¢ exemplo hoje Lula, na esquerda brasileira — e potenciais simpatizantes.

A identificacdo entre personalidades do campo politico e o chamado “eleitorado co-
mum’, composto por ndo pertencentes a organizagdes politicas e quase sempre nao familiar-
mente herdeiros de tradigdes partidarias, tende a ndo se basear no conhecimento de propo-
sicOes partidarias ou na concordancia com elas. Em geral, a identifica¢do se fundamenta em
aspectos emocionais, no reconhecimento de autenticidade ou de fidelidade a determinados
principios moralmente valorizados. Reconhecimento realizado bem mais a partir de “falas de
cardter coloquial” sobre assuntos classificados como imediatamente presentes no cotidiano do
que da apreciagdo de argumentagdes aparentemente mais eruditas — e de maior dificuldade
de compreensdo — referentes a assuntos “econdémicos” ou “politicos”, “distantes” das preocupa-
¢Oes pessoais ordindrias. Dessa forma, as “falas coloquiais” possuem poder simbolico signifi-
cativo, podendo produzir efeitos politicos expressivos. Discursos permeados de expressdes co-
muns, informais, tornam-se meios para avaliagdo e julgamento, propiciadores de identificagdo
entre quadro partidario e possiveis apoiadores. Avaliagdes impossiveis de serem plenamente
realizaveis sem mediagdes emocionais, personificantes. Como aponta Bourdieu:

Todos os julgamentos politicos, incluindo aqueles que pretendem ser os mais clarividen-
tes, comportam uma parcela inevitavel de fides implicita que se deve a propria légica da es-
colha politica enquanto escolha de porta-voz e de procuradores, além de escolha de ideias,
opinides, projetos, programas e planos, encarnados em “personalidades”, que dependem,
em sua realidade e credibilidade, da realidade e credibilidade dessas “personalidades”

(Bourdieu, 2007, p. 397, grifos originais).

Elos de fidelidade entre determinados agentes sociais e uma personalidade publica
se estabelecem mediante interpretagdes, permeadas de emogdes, dos primeiros sobre agdes
e discursos da segunda, e de possiveis sinais de sua autenticidade “ética”. O reconhecimento
de autenticidade da & personalidade politica autoridade moral, passivel de ser ainda mais for-

talecida em fun¢io de sua trajetdria, ela propria uma produgdo simbdlica. Em suma: capital

10 Ha situagbes distintas relativas a segmentos de maior posse de capital cultural legitimo que se mostram
mais favoraveis a esquerda, como apontado por Bourdieu (2007) em A Distingdo.

11 N&o é, assim, estranha a consténcia de comentérios sobre dificuldades de comunica¢do do governo
Lula com as classes que deveriam compreender as estratégias governamentais como conjunturalmente
adequadas aos seus interesses e os riscos da perda de apoio popular.
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Lula em entrevista a
Ratinho, apresentador
de TV. Durante o
programa, o entao
candidato na elei¢do
presidencial de 2022
disse a frase que viraria
uma marca de sua
campanha: “O povo vai
voltar a comer picanha
e fazer churrasquinho”

simbolico e capital politico incorporados, personificados, quase nunca facilmente transferiveis
a outros agentes sociais.

Sublinhar elementos emocionais na identificacdo entre personalidade politica e
apoiadores ndo € uso simplista da categoria weberiana de carisma'?, nada incomum em textos
jornalisticos™. Segundo Weber, a manifestacdo plena do lider carismatico se encarnaria em
agentes com condigoes de ser

o profeta genuino, como o caudilho genuino, como todo genuino chefe em geral,
anuncia, cria, impde novos mandamentos — no sentido original do carisma —
pela forga da revelagdo, do oraculo, da inspiragdo ou por méritos de sua vontade
concreta de organizag¢do, reconhecida em virtude de sua origem pela comunida-
de de crentes, guerreiros, prosélitos ou outra classe de pessoas (Weber, 1964, p.
195, tradugdo e grifos nossos)™.

Em perspectiva descritiva mais impressionista, a trajetoria de Lula o alocaria com
perfei¢do a imagem de “lider carismatico”, construida em gradual processo de identificacdo
popular, em que nao faltariam tragos de messianismo laico proprios a personalidades a que o
senso comum atribui poder magico e fabuloso de realizar, por efeito de seu poder individual,
mudancas profundas na realidade social.

12 Segundo Weber, por carisma entenda-se a qualidade “de uma personalidade, por cuja virtude se
considera em posicdo de poderes sobrenaturais ou sobre-humanos — ou pelo menos especificamente
extraordinarios e ndo acessiveis a qualquer outro” (Weber, 1964, p. 193, tradugdo nossa). No original: “de
una personalidad, por cuya virtud se considera en posicién de fuerzas sobrenaturales o sobrehumanas — o
por lo menos especificamente extraordinarias y no asequibles a cualquier otro”.

13 Apenas como exemplos, mencionamos Azedo (2023) e Victor (2024).

14 "El profeta genuino, como el caudillo genuino, como todo genuino jefe en general, anuncia, crea, exige
nuevos mandamentos — en el sentido original del carisma — por la fuerza de la revelacién, del oraculo, de
la inspiracién o en méritos de su voluntad concreta de organizacion, reconocida en virtud de su origen por
la comunidad de creyentes, guerreros, prosélitos, u otra clase de personas.”
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O “problema da comunicacao” constitui

um dos maiores dilemas enfrentados

pelos partidos de esquerda. Dificuldade
sempre presente, dado ndao ser impossivel
o afastamento de bases de apoio em
virtude de incompreensao sobre diretrizes
politicas assumidas por chefias partidarias,
as quais podem ser interpretadas como
contraposicdao a anteriores consensos sobre
principios politicos

J
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Garoto pobre nordestino, migrou para Sdo Paulo com a mae e os irmaos. Pouco es-
colarizado, tornou-se operario metalurgico qualificado e lider sindical. Deputado constituin-
te, cinco vezes candidato a Presidéncia da Republica e eleito para dois mandatos seguidos,
com seus governos obtendo elevados indices de aprovacao popular, Lula tem percurso que
permite assemelha-lo a figuras tragicas do pantedo popular: “pobre, guerreiro, conquistador,
traido e injusticado™®. Mas, ao contrario da morte tragica do her6i — a maquinagdo de
sua condenacdo visava produzir sua “morte politica” —, teria “vencido seus inimigos” e
retornado a cena politica para “conclamar o povo a se unir”, “reconstruir o Brasil” e “recon-
quistar os direitos que perdera’¢. As reagdes favoraveis de segmentos populares ao discurso
de Lula poderiam ser tidas por confirmacdo de propriedades de lideranga carismatica: a
profecia permeada de “irracionalidade” e “revolucionarismo”. Afinal, aventando-se serem
essas frases metaforas com laivos insurgentes e revolucionarios — ou populistas —, nédo
seria economicamente plausivel — racional, segundo a ldgica de inspiracdo weberiana —
imaginar todo o “povo” de uma sociedade capitalista periférica a “comer picanha™".

Porém, o esfor¢o descritivo, em especial com alusoes a producdes do campo cientifico
e sem preocupagdes em relativizar as primeiras percepg¢des, ndo equivale a analise cientifi-
ca. Sem discutirmos em detalhes a validade conceitual da categoria weberiana, ela, em nosso
entender, ndo possibilita maior compreensao do processo comunicacional em que se situa o
discurso de Lula e as relagdes entre este e seus receptores, notadamente os que o apreciaram na
época positivamente.

15 O emprego de aspas objetiva caracterizar o aspecto mitico, tipico de sagas da literatura de cordel
nordestina.

16 Ap0s sair da prisdo e ao longo da campanha eleitoral, Lula afirmaria ser esse seu objetivo maior e motivo
para novamente se candidatar a presidente.

17 Independentemente da variedade de interpretagdes da nogdo de populismo, conforme assinalam Mudde
e Kaltwasser (2019), as criticas ao “populismo” do discurso oscilaram entre as de teor conservador, que o
consideraram demagdgico por “prometer o impossivel” ou “ndo enfrentar os reais problemas da nagao”, e
as de teor progressista, que viram alusdes positivas & pecuéria, desconsiderando danos ao meio ambiente.
Para essas criticas, o discurso teria carater “irracional”.
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A énfase no poder carismatico do emissor, poder simbolico que permitiria interco-
nexdo total entre personalidade politica e publico receptor, eliminando mediagdes interpre-
tativas deste ultimo, mais do que minimizar, nega a importancia analitica de aspectos que
temos salientado: as condigdes objetivas do espago social, que possibilitam eficacia a um
discurso politico e as agdes interpretativas dos receptores.

A situagdo em que é pronunciado um discurso politico ndo pode ser analisada sem
a observagdo das condi¢des objetivas que envolvem emissor e receptores. E necessario ter em
conta as caracteristicas estruturais e conjunturais, portanto histéricas, do espago social em
que esses agentes realizam um processo de comunicagdo. Ressaltar a historicidade de todo
processo de comunicagdo ¢ sublinhar que os instrumentos de interpretagdo das produgoes
simbdlicas presentes nos dispositivos dos habitus de classe dos receptores sdo igualmente
afetados pelas situacoes histdricas que estes vivenciam. Conforme Bourdieu, em resposta as
incompreensdes do conceito de habitus:

O habitus ndo ¢ o destino que nele alguns leem. Produto da histéria, ¢ um
sistema aberto de disposi¢oes constantemente sujeitas a experiéncias, constan-
temente afetadas por elas de uma forma que ou bem refor¢a ou bem modifica
suas estruturas. E perduravel, mas ndo eterno (Bourdieu; Wacquant, 2012, p.
174, traducdo nossa, grifos correspondentes aos originais)'.

Se deve ser ressaltada a atencdo a variagdes nos modos de interpretacio dos recep-
tores, ndo se pode, todavia, desconsiderar que as propriedades do processo de comunicacdo
alocam e concentram, de forma aparentemente natural, forte poder simboélico ao emissor,
dada sua condigao privilegiada de imediato agente produtor, bem como ao espago em que
se realiza a emissdo. No caso do discurso de Lula, um dos programas de maior audiéncia do
principal canal aberto da televisdo brasileira.

As condicdes objetivas de emissdo e difusdo de um discurso tendem a produzir efei-
tos desiguais nos receptores, em especial sobre ndo possuidores de maior capital cultural le-
gitimo. Afora a tendéncia deles, decorrente de suas condi¢des objetivas de existéncia, a pri-
vilegiar tematicas de algum modo mais vinculadas ao cotidiano, a auséncia de maior capital
cultural legitimo ou capital politico contribui para que suas interpretagdes sejam mais afetadas
pela autoridade simbolica do meio emissor, favorecendo uma maior incidéncia de impactos
emocionais. Porém, impactos positivos so sdo relevantes se, além das expressdes empregadas
e 0 modo de seu uso®, houver prévias proximidades simbolicas com o emissor, as quais, no
caso de Lula, apesar da campanha midiatica de seus detratores, ndo puderam ser eliminadas?.

A proximidade emocional entre emissor e receptores das classes dominadas pode
proporcionar, por parte dos ultimos, aparente incorporagdo de “ideologias™ ou “causas po-

18 “El habitus no es el destino que alguna gente lee en él. Producto de la historia, es un sistema abierto de
disposiciones constantemente sujeto a experiencias, constantemente afectado por ellas de una manera que
o bien refuerza o bien modifica sus estructuras. Es perdurable pero no eterno.”

19 Em contraponto a apreciagdo da linguagem “simples” por agentes de menor capital cultural legitimo,
Bourdieu (1998) salientaria a importancia simbdlica e politica da imagem de erudi¢do para agentes em
condigdo inversa, referindo-se a observagdes de Trétski sobre os elogios de emigrados russos letrados que
assistiam a uma conferéncia de Lénin em Paris, quando este se encontrava exilado.

20 Afora figuras da imprensa, os principais detratores de Lula com atuagdo mais direta sobre as classes
populares possuem imagens que tém sido objeto de questionamentos éticos, como liderangas
neopentecostais, criticadas pela preocupagdo em obter recursos financeiros de seus prosélitos e pelo
conservadorismo comportamental ndo raro visto como hipocrisia.
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liticas” pertinentes a proposi¢des partidarias atribuidas ao primeiro, como, por exemplo, “a
constru¢do de uma sociedade justa e democratica” ou “a conquista do socialismo”. Contudo,
ha algo paradoxal a observagao ligeira: a ades@o politica ao emissor pode se restringir a as-
pectos pontuais de seu discurso, mas passiveis de assumir dimensao singular no processo de
identificacdo com este. A depender de caracteristicas de seu habitus de classe, os receptores
podem, a partir da interpreta¢do de expressdes de um discurso, em especial as que lhes pa-
recam mais afeitas as suas necessidades correntes, construir significagdes proximas aos seus
desejos e as idealizagdes conjunturais de seus “futuros possiveis”?, mesmo quando estes se
mostrem distantes do horizonte de suas estratégias de acdo imediata. Processos interpreta-
tivos singulares podem afirmar vinculos emocionais com o emissor, consagrando-o como
“porta-voz” de aspiragdes e desejos.

Desejos ndo se configuram sem que haja um concomitante gosto que os reafirme.
Incorporado por efeito do habitus de classe, o gosto, expressdo de ndo inata capacidade
de avaliar e julgar, conforme Bourdieu (2003; 2007), ¢, antes de tudo, produto de relagdes
sociais?. Excetuando-se situa¢des individuais excepcionais, os agentes diferenciam o que
lhes parece inatingivel, alocado na esfera entre o ilusorio e o tangivel, sobretudo quando ha
na memoria coletiva mengdes, mesmo disformes, a tempos em que esses desejos se reali-
zariam. Um desejo ou gosto s6 € legitimado por um discurso se este estabelecer relagdes
diretas com a realidade dos receptores e sinalizar a viabilidade da concretizagdo do desejo
em um futuro com novas caracteristicas.

Relativizando principios estéticos kantianos sobre o gosto, Bourdieu, além de res-
saltar os elos entre formagdo de gosto e condi¢des materiais de existéncia, sublinhou algo
aparentemente menor para o entendimento da produgéo de gosto e opinido: a esfera alimen-
tar, essencial para a reprodugéo social. Para Bourdieu, produ¢des simbdlicas sobre alimentos
aludem sempre as relagdes politicas. A analise do gosto alimentar pode detectar, como em
outras préticas sociais, a presenca do fendomeno do mimetismo social, produto de agdes, até
inconscientes, dos dominados por obten¢ao de distingdo. O mimetismo é particularmente
presente quando as estruturas fundamentais da ordenagéo social nao sio objeto de contesta-
¢do radical, mesmo havendo aspiragdes por mudancas na sociedade. Desejos relacionaveis a
atos de mimetismo se legitimam, ndo mais sendo caricaturas do agir dos dominantes, quan-
do nomeados por agentes que, assumindo a condigdo de porta-voz, validam esses desejos
atribuindo-lhes a condicdo de direitos.

O discurso de Lula, simultaneamente, afirmava sua condi¢ao de porta-voz, legiti-
mava desejos dos dominados e produzia efeito de identificagdo coletiva nestes ultimos.

Em aparente paradoxo, diante de fome e pauperismo crescentes, anunciava o consu-
mo de carnes “nobres” — simbolizadas na picanha — e situagoes de festa — o churrasquinho.
Embora o niimero de mortes tenha diminuido em 2022, permaneciam as consequéncias da
pandemia de covid-19 e se intensificava a anterior crise econdmica, aumentando o desem-
prego e o empobrecimento, inclusive entre a pequena burguesia. Segundo a FAO, o Brasil,

21 Futuro possivel é categoria de Bourdieu referente a expectativas de vida imaginadas pelos agentes
sociais.

22 O fato de ser socialmente produzido nédo significa que gosto é adequacéo a uma regra social estabelecida.
Mesmo quando classificado como ilegitimo, vinculado & prética tida por ilegitima, o gosto resulta de
situagdes sociais vivenciadas pelo agente, conforme Bourdieu (2009).
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“Comer picanha” e “fazer um churrasquinho”: elementos discursivos que evocam o “prazer de viver” apos
um periodo marcado pelo retorno da fome e pela negligéncia sanitéria durante a pandemia

desde 2021, reingressara no Mapa da Fome?. Conforme o 2° Inquérito Nacional sobre In-
seguranca Alimentar no Contexto da Pandemia da Covid-19 no Brasil (Rede Pessan, 2022),
58,7% da populagao convivia com algum grau de inseguranca alimentar.

No entanto, a constru¢do de uma estratégia discursiva com base na relagdo sim-
bélica entre comer e prazer, cujos elementos centrais eram picanha, churrasquinho e povo,
negava contradi¢des entre conjuntura e discurso. Aludindo a desejos e gostos das classes
subalternas, as identificava como participantes de um ente politico coletivo (“o povo”) que
seria detentor legitimo de vontades e direitos.

Essa estratégia, agindo sobre a imaginacgao, ultrapassava referéncias a vida imediata
do “povo”. “Comer picanha” e “fazer um churrasquinho” sdo produg¢des simbolicas relativas
a prazer, a gozos e desfrutes que fariam o “povo” voltar a ter “prazer de viver” apds um perio-
do de sofrimentos agravados por pandemia e retorno da fome como fenémeno de massa*.
Apontava “futuro possivel’, concretizavel a partir de atitude essencial: a crenga na viabilidade
dele. Implicitamente, Lula assinalava seu maior oponente (Bolsonaro) como inimigo dos
desejos dos brasileiros, sobretudo dos mais pobres®.

23 O relatério The state of food security and nutrition in the world, da FAO/ONU, informava que 4,1% dos
brasileiros sofriam de fome crénica. Um pais “entra” no Mapa da Fome quando é crénica a falta de alimentos
para mais de 2,5% da populagdo (FAO et al., 2022).

24 A fome entre os mais pobres é marca das extremas desigualdades sociais presentes na histéria do pais. A
saida do Brasil do Mapa da Fome e a elevagdo do poder de compra das classes subalternas foram situagdes
ocorridas nos governos de Lula, conforme Pochmann (2012), e, portanto, lembrangas correlacionaveis a
“comer picanha” e “fazer um churrasquinho”.

25 Os canais de divulgagdo da campanha de Bolsonaro enfatizaram que o discurso era demagogia e que o
retorno da fome seria uma mentira, conforme noticiado pela imprensa brasileira (Soraggi, 2022).
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Longe de o afastar, a mengdo a “picanha’, mediante inversao imagética da realidade
possivel do pais, aproximava Lula das classes dominadas, dado que a palavra reporta a entre-
cruzadas significacdes simbolicas dessas classes sobre consumo de carne bovina e modos de
seu consumo.

No senso comum dos socialmente dominados, carne bovina é classificada como “co-
mida forte”, que “da energia e vigor”, elementos necessarios ao trabalho, principalmente o de
maior esfor¢o fisico, predominante no cotidiano das classes subalternas. E sinal de “comer
bem” e de ter “satide”. Para essas classes, nao ter “satide” é sujeitar-se a ndo ter trabalho e se
avizinhar da pobreza e, no limite, da miséria e da fome. Assim, “ter carne no prato” é um indi-
cativo de distincia da pobreza®.

Nesse sentido, aludir a picanha ¢é aludir a um “futuro possivel” mais proximo dos
socialmente acima. O integrante das classes subalternas consome carne porque passou a
dispor de capital econdmico para poder ter um “gosto” que, a0 mesmo tempo, lhe da prazer
e distingdo social, a si proprio e a sua familia.

Como objeto de gosto, além do relacionado a sabor, picanha tem conotagdes sim-
bdlicas associadas a modos de preparo, proporcionando dimensédo singular a frase “fazer
um churrasquinho”. Essa frase, reafirmando a condigdo de porta-voz de Lula com receptores
das classes dominadas, produz importante efeito de identificacdo politica pela inversdo sim-
bdlica da imagem dos socialmente subalternos e dominados, concretizada no realce dado
ao peculiar “jeito popular” de “comer a picanha”. Realce que implicitamente constitui um
questionamento da diferenciagdo desqualificante sofrida pelos detentores de menor capital
econdmico (e, geralmente, de menor capital cultural legitimo) em fun¢do de suas formas
peculiares de reproduzir um gosto incorporado mimeticamente e que, a principio, seria ex-
clusivo das classes dominantes brasileiras.

Nesse sentido, devem ser observadas mudangas nas formas de consumo de carne
bovina entre os socialmente dominantes no Brasil.

Desde meados dos anos 1960, as churrascarias passaram a ser em cidades como Séo
Paulo e Rio de Janeiro, espago de lazer gastrondmico cuja frequéncia vinha a ser simbolo
de distingdo social. De elemento de gastronomia regional — a do Rio Grande do Sul e dos
pampas de paises platinos”’ —, o consumo de churrasco passou a ter uma aura consagradora.
Nao se tratava mais do ato simples de comer carnes grelhadas e sim de apreciar modos de
consumo (e preparo) de cortes bovinos classificados como “nobres”*, transformando conhe-
cimentos mais restritos a agougueiros e cozinheiros, executores de atividades pouco ou nada
“nobres”, em dominio de chefs gourmets, que se especializaram no preparo de um alimento
de origens agrarias populares. Tornado prato de requinte, dos saberes préprios ao exercicio
da arte culindria, o churrasco ascendeu a condi¢do de objeto de consumo — e distingdo —

26 No Ocidente, entre as classes dominadas, o consumo regular de carne bovina é visto como sinal de
elevagdo dos padrées de vida. Foi valorizado pelo movimento sindical da Europa Ocidental, que vinculava
esse consumo a vitdrias dos trabalhadores, em especial nos anos mais imediatos a configuragdo do welfare
state.

27 Antes, fora dessas regides, as churrascarias eram restaurantes de margem de estrada. Em livros brasileiros
de arte culinaria de 1930 a 1950, ndo constava a expressdo churrasco, somente bifes em grelha, como se
verifica em Maria (1942).

28 Classificagdo que excedia a mais tradicional sobre cortes bovinos no Brasil a partir do século XX, que os
dividia em “carnes de primeira”, mais cara, e “de segunda”, de menor preco, tendo por critério a textura
("macia”, "dura”) dos cortes.
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O reconhecimento de autenticidade da a
personalidade politica autoridade moral,
passivel de ser ainda mais fortalecida em
funcao de sua trajetoria, ela propria uma
producdo simbodlica. Em suma: capital
simbodlico e capital politico incorporados,
personificados, quase nunca facilmente
transferiveis a outros agentes sociais

de toda a burguesia nacional, deixando de ser habito singular de uma oligarquia regional e

de seus “pedes”. Assumia aspecto nobilidrquico em fungdo dos locais especializados em que

passava a ser consumido, em ocasides com caracteristicas, se nao festivas, de congracamento.

Prato de facil realizacdo em seus aspectos mais essenciais (carnes — excetuando o

custo destas —, sal e carvao), e adaptavel ao gosto popular por carne bovina, o churrasco foi

progressivamente incorporado pelas classes subalternas, com similar carater de congraca-

mento social. Ndo necessariamente — ou quase nunca — consumido em restaurantes, mas

em residéncias®. Sem a aura das grandes churrascarias, o churrasco das classes populares se

transformou em “churrasquinho’, também pejorativamente denominado de “churrasco da

laje”, mengdo a confraternizagdes em dreas periféricas pobres das cidades brasileiras, com

carnes “baratas” e onde, embora desejada, nem sempre a picanha se faz presente, o que a

torna o objeto de desejo mencionado por Lula.

Aludindo a comida e confraternizag¢io, unido e festa, contrapondo-se a um presente

nao so de dificuldades, mas de desprezo governamental aos sofrimentos dos mais pobres®,

o discurso remetia simultaneamente & imagem de um passado melhor e a de um futuro

realizavel em que a alegria popular poderia ressurgir. Produzia-se um efeito de vinculagdo

entre Lula e os receptores das classes subalternas, proporcionado pelo compartilhamento de

habitus de classe similar, mais precisamente do ethos pertinente a esses habitus®, possibili-
tando os mesmos gostos dessas classes. A identificagdo constituida alimentava a atribui¢do
de autenticidade moral a Lula, favorecida pelas percep¢des sobre a trajetdria politica dele, de
imagem proxima as encontradas em gestas populares, como acima mencionamos. Estabele-
cendo-se um circulo de retroalimentag¢do continua de ambos os sentimentos nos receptores,
era igualmente afirmada a condi¢do dos socialmente subalternos de integrantes do “povo”

29 Tornou-se também comum em bairros mais populares a organizagdo de churrascos na rua reunindo
vizinhos e amigos, em fins de semana e feriados.

30 Foram inimeras as criticas a Bolsonaro por andar de jet ski durante a ocorréncia de chuvas que alagavam
regides do Nordeste brasileiro (sobretudo a Bahia) ou por promover churrascos com cortes de carne cujo
valor por quilo excedia a um saldrio minimo nacional.

31 A condigdo do ethos como componente do habitus, ao lado da hexis, é exposta por Bourdieu em O
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e a de Lula como seu porta-voz*>. Como apontado por Bourdieu sobre as relagcoes entre
discursos e capital simbolico e capital politico, nessa condigdo “sua fala concentra o capital
simbdlico acumulado pelo grupo que lhe conferiu o mandato e do qual ele é, por assim dizer,
o procurador” (Bourdieu, 2008, p. 89).

A condigio de “porta-voz” ou “procurador” da ao autor do discurso o aspecto des-
crito por Bourdieu como “performativo’, pelo qual a autoridade simbolica do emissor se faz
passivel de transmutar-se em politica:

A eficacia do discurso performativo que pretende fazer acontecer o que enuncia no pro-
prio ato de enuncid-lo é proporcional a autoridade daquele que o enuncia: a férmula “eu
0 autorizo a partir” constitui eo ipso uma autorizagdo quando aquele que a pronuncia

esta autorizado a autorizar, tem autoridade para autorizar (Bourdieu, 2008, p. 111).

O aspecto performatico propicia uma propriedade ao discurso: ser assertivo. Assim,
ndo se tratava de expor argumentos sobre motivos pelos quais “o povo” deveria “voltar a co-
mer picanha’, mas de proclamar um desejo como direito, o qual Lula se autorizava a realizar.
Ao reconhecer os desejos dos socialmente subalternos como direitos legitimos, ele reforcava
percepgoes sobre o mundo social anunciadas pela nomea¢io de uma identidade coletiva —
“o povo” —, historicamente presente na memoria dos subalternos e fundada no compartilhar
de sofrimentos comuns, pois, como apontava Bourdieu a respeito da construgdo de identi-
dades politicas entre as classes dominadas, “nada é mais universal e universalizavel do que as
dificuldades. Cada um achara certa consolagio no fato de descobrir que grande numero das
dificuldades [...] sdo universalmente partilhadas” (Bourdieu, 1989, p. 18).

A caracterizagio politica do conjunto das classes dominadas e subalternas sob a
forma de uma identidade coletiva é construcio simbolica que, ao ser portadora de opinides
politicas, expressa antagonismos presentes nos campos politico e intelectual. Quando in-
corporada, e portanto legitimada por essas classes, constitui instrumento de luta, tornando
objeto de disputa o direito simbolico de legitimamente nomea-las e falar em nome delas.

Ao identificar e nomear os socialmente subalternos como “o povo”, Lula simboli-
camente os unificava, empreendendo uma estratégia discursiva de enfrentamento com seu
principal oponente, Bolsonaro. Este, seguindo ideario de matiz fascista, sistematicamente
desqualificava a institucionalidade politica liberal existente e promovia simbolicamente
uma divisdo entre os socialmente subalternos, que constituem a maioria do eleitorado
brasileiro®.

Tendo por objetivo o apoio de segmentos da pequena burguesia e dos trabalhadores
proletarizados, porém menos empobrecidos, todos quase sempre detentores de pouco capital
cultural legitimo e menos capazes de produzir uma opinido publica ndo delegada e reflexi-

32 N&o sendo mais objetivamente um operério, por forga de sua transformagdo em um agente integralmente
pertencente ao campo politico, passando a possuir as propriedades objetivas e subjetivas para neste
permanecer, Lula, como outras personalidades politicas vinculadas as classes dominadas como a operéria,
pode ser considerado um exemplo do que Bourdieu em seus Ultimos trabalhos veio a denominar de habitus
de classe clivado (Bourdieu, 2005), algo que pode ser comparado a uma inversao da situagdo de inadaptagéo
a profundas modificages na realidade vivida por agentes sociais, os quais passariam a vivenciar estados de
hysteresis, conforme Bourdieu (2005) e Bourdieu e Sayad (2017).

33 As aproximagbes de candidato conservador de baixo capital cultural legitimo com socialmente subalternos
tendem a ser efeito do compartilhar de atitudes consideradas mais vulgares e preconceituosas e sempre
caracteristicamente violentas, como a afetagcdo machista.
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va, Bolsonaro os caracterizava como

A auséncia de “pessoas de bem™*, distinguindo-os
maior ¢ aplt al dos “de cima, “genericamente claissi’:

ficados como “corruptos e ladroes’,
cultural |eg|t|mo entre os quais estariam os quadros
ou Capital pO| itico partidarios da esquerda, e dos “pre-

guicosos, vagabundos e marginais’.

contribui Para que Estes ultimos, embora pobres, nio
: ~ : seriam “trabalhadores” e deveriam
In te e reta ¢Oes sejam ser objeto de repressio policial.
mais afetadas pe la Estabelecia, portanto, uma divisao
: . ST simbdlica, de cunho maniqueista,
au tO rl d a d € S m b O l ICa entre “honestos” e “bandidos”; os
do meio emisso I, primeiros, com “direitos naturais’, e
favorecendo uma os segundos, “sem direitos” - ,
_ _ _ _ Ao ter como estratégia poli-
maior incidéncia de tica incorporar a figura de “mito’, ca-
. . : ricato autoelogio de inspiragdo clara-
Impa Ctos emocionais mente fascista, Bolsonaro reafirmava
\ J divisdes sociais, naturalizando o que

seriam relagdes entre “elites’, nas quais
estaria obviamente situado, e “massas’, por sua vez divididas entre seus seguidores, as “pessoas
de bem’; e os opositores, classificados como “ladrées’, “depravados’, “comunistas” Um processo
de continua reafirmagio de inclusao e exclusio, pautado em simbologia moral®.

Em oposi¢do ao constante exercicio de divisdo simbdlica de Bolsonaro, reafirmado
pelo elogio da violéncia e do édio aos opositores, o discurso de Lula, sob o simbolismo de
proposta de unido nacional, propunha uma identidade coletiva, em que se afirmavam di-
reitos para todos, cujos desejos ganhavam legitimidade em um futuro possivel de ser cons-
truido pela unido, independentemente de posicdes de classe social, e ndo pela divisdo dos
brasileiros.

3. CONSIDERACOES FINAIS

Nossa analise do discurso de Lula buscou compreender como, em sua condi¢do
de produgéo simbdlica, este veio a favorecer a construgédo de significados, provocando efei-
tos positivos para sua campanha no campo politico. Seguimos as proposi¢oes analiticas de
Bourdieu, nas quais o poder simbolico subjacente aos processos de comunicagdo, nao raro
imperceptivel em sua plenitude e s6 exercido com a cumplicidade, consciente ou nao, dos
que lhe estdo sujeitos, da a estes a capacidade de orienta¢do das suas praticas e percepgdes da

34 Segmentos das classes subalternas, seja por efeito de algum grau de posse de capital econémico ou
de percurso escolar maior, tendem a se julgar de alguma forma mais préximos das fragdes burguesas e
manifestam mimetismo politico de caréter fortemente conservador e, de modo ndo incomum, fascistoide.

35 Por limitagdes de espaco, ndo discutimos as relagdes simbdlicas, presentes nessa divisdo maniqueista,
entre o fascismo e o fundamentalismo de carater religioso, fatores que favoreceram a penetragédo do
bolsonarismo entre “evangélicos” e “carismaticos”.
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realidade, instituindo consenso a respeito de significagoes do mundo social mediante con-
formismo 16gico*. Por consequéncia, o poder simbdlico, presente em diferentes dimensoes
dos vérios campos sociais, é for¢a interveniente na realidade social, de modo que esta nio se
constitui apartada de representagdes simbolicas que ddo sentido ao mundo.

Nessa perspectiva, atentamos para determinadas palavras que, ndo por seu contet-
do stricto sensu e sim pela forma assertiva do seu emprego, eram elementos de estratégia dis-
cursiva com objetivo de mobilizar agentes sociais especificos (as classes sociais dominadas),
embora formalmente, dada a situagdo em que foram pronunciadas, nao fossem dirigidas a
uma audiéncia determinada. Palavras integrantes de capital cultural recentemente herdado
pelas classes dominadas ganharam poder quase magico de encarnagio e de vislumbre da
emergéncia de “futuros possiveis” para os integrantes dessas classes, independentemente de
como eles seriam concretizaveis.

O discurso propiciava um espectro de verdade, agregando elos de crenga e con-
fianga entre receptores e emissor. Os primeiros, assumindo como sua uma opinido que, em
primeiro momento, era uma opinido delegada, ndo produzida por um processo reflexivo
sistematico, mas por uma identificacdo emocional em que se estabelecia uma similaridade
imagindria entre o dirigente politico e seu publico. Assim, a eficicia do discurso de Lula se
alicercava na sua imagem publica, ou seja, a de personalidade com sensivel proximidade a
desejos e ideias sobre a realidade social de seus potenciais representados, compartilhando
interesses semelhantes.

Como todo dirigente politico, Lula externa em seus discursos um dominio de com-
peténcias especificas como as relativas ao entendimento das relagdes sociais, sobretudo entre
as diferentes classes sociais, e as intervengdes no campo politico. Particularmente nas frases
do discurso que foi objeto de nossa analise, hd um sentido politico dibio sobre o processo
de concretizagdo do que nelas é afirmado, ou seja, sobre a constitui¢do do “futuro possivel”
anunciado: ser resultante do protagonismo do emissor ou de seus receptores, identificados
como “o povo” e constituidos majoritariamente pelas classes dominadas. Essas classes esta-

36 A constituigdo de consenso sobre significados relativos ao mundo social, produzidos em grande parte
por efeito da identificagdo entre receptores e emissores de discursos politicos apontada por Bourdieu,
especialmente em A Distin¢ado (Bourdieu, 2007), nos remete também as consideragdes de Gramsci sobre a fé
dos militantes em seus dirigentes politicos, mesmo quando estes ndo conseguiam reconstituir os argumentos
que os levaram a aderir a um partido politico (Gramsci, 1999) ou a lhe ser grandemente simpaticos.
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riam impedidas de realizar seus desejos por for¢a de conjunturas econdmicas e politicas —
por exemplo, aquelas dos primeiros anos da década de 2020, pelas agoes dos momentaneos
agentes detentores do poder governamental —, e ndo necessariamente pela estrutura das
relaces de classe. O realce ao impedimento conjuntural de realizagdo dos desejos do “povo”
aproximava o emissor de seus receptores, visto que a perspectiva apontada para a mudanga
da realidade vivida era a melhora das condi¢des de vida, e ndo a revolucgdo radical dessas
condigdes, proposta que se encontraria em sentido inverso a tendéncias conservadoras pre-
sentes no imagindrio politico das classes subalternas brasileiras.

Nesse sentido, pode-se aventar a hipdtese de que, mesmo embrionariamente, o ter-
ceiro governo Lula, minimizando a importancia da organizacédo politica popular, pois a fé no
dirigente ndo necessariamente implica a organizagdo dos dirigidos, pretende, mesmo que de
forma nao objetivamente planejada, estabelecer as bases para uma conformagdo hegemonica
do poder politico, de memoria social-democrata, e na qual cumpriria papel fundamental a
nova burguesia nacional®.

Possibilidade factivel, porém dependente do posicionamento de fragdes dessa bur-
guesia, as quais se encontram entre as proposi¢oes de empreendimento de desenvolvimento
econdmico de teor menos dependente e mais socialmente inclusivo e a defesa das histdricas
formas de acumulagio de capital pelo incremento da superexploragdo da forga de trabalho e
perpetuacio da dependéncia. O “churrasquinho do povo” encontra-se submetido aos movi-
mentos desse péndulo politico, exceto se forem superadas as dificeis condi¢oes de estabele-
cimento de uma opinido politica reflexiva e nao delegada pelas classes dominadas.

* Professor titular de Sociologia da Educac¢éo da Universidade Federal do Rio
de Janeiro (UFRJ) e professor do Programa de Pés-Graduagdo em Educagéo
da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ). Coordenador do
grupo de estudos e pesquisa Habitus e Préticas, vinculado ao PPGEduc/UFRRJ
Bacharel, licenciado e mestre em Ciéncias Sociais e doutor em Educacgédo pela
UFRJ. Realizou estdgio de pds-doutorado em Educacéo pela Universidade de
S30 Paulo (USP).

** Professor assistente do Instituto Federal do Piaui. Licenciado em Letras pela
Universidade Estadual do Piaui (Uepi) e em Pedagogia pela Universidade
Norte do Parana (Unopar). Mestre em Educacéo pela Universidade Estadual do
Maranh&o (Uema). Doutorando em Educacdo pela UFRRJ. Integrante do grupo
de estudos e pesquisas Habitus e Praticas.

P Texto recebido em 31 de outubro de 2024; aprovado em 18 de dezembro de 2024.

37 Uma anélise das relagdes entre os governos de centro-esquerda e a nova burguesia nacional se encontra
em Boito Jr. (2012). Proposicdes expostas por Lula, em especial apds sua eleigdo e no curso do seu primeiro
ano, reafirmam a posi¢do central da nova burguesia nacional, apesar de esta ser tendencialmente refrataria
a proposicdes que excederiam ao ideério rigidamente liberal.
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